
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Стереотипи 

     У медијским порукама са којима се свакодневно срећемо, родна, национална, верска, 

професионална или било која друга друштвена група, често се описује једном издвојеном 

особином, док се остала њена обележја занемарују. На тај начин се примаоци медијских порука 

навикавају да све припаднике те друштвене групе, чак и оне које још не познају, доживљавају 

кроз усвојени стереотип. 

     Стереотипи обично подразумевају негативну конотацију. Могу се усвојити још у раном 

детињству у породици, касније у школи, друштву у којем се крећемо, али и медијима, који у 

значајној мери могу да утичу на формирање ставова. 



 

Како тече процес настајања стереотипа и њиховог ширења путем медија? 

     Постоји неколико основних фаза: 

 издвајање одређене особине из читавог скупа комплексних особина које обележавају 

одређену друштвену групу; 

 истицање и преувеличавање тог обележја групе уз помоћ разних средстава медијског 

изражавања – наслова, фотографије, слике, приче, музике, звука, кадрирања, монтаже, 

али и разних алузија, нетачно изведених паралела и сл., као и занемаривање осталих 

особина и позитивних страна те друштвене групе – непридавање значаја или потпуно 

изостављање информација;  

 усвајање стереотипа – стереотипи постају кодови комуницирања масовне публике. 

     Последице стереотипа су кршење људских права, друштвена неједнакост и дискриминација, 

удаљавање појединаца и група из друштвеног живота, уз трајну етикету да су „небитни“ и 

немоћни да нешто промене, стварање лажне слике о стварности. 

     Стереотипи чувају „исправност“ друштвене групе која формира и подстиче стереотип о 

другој групи. Друштвена група која подстиче стереотипизацију, на тај начин се осећа 

супериорно и надмоћно.  

     Једном усвојени стереотип тешко се одбацује. До одбацивања стереотипа може доћи након 

великих политичких и културних промена у друштву, уз снажно и одговорно деловање медија, 

школе, факултета и других институција. 

Задатак:  

     На линије поред назива друштвене групе упиши стереотип који је прати у свакодневној 

медијској комуникацији на традиционалним и новим медијима. Не заборави да нови медији 

обухватају и друштвене групе и Јутјуб. 

спортисти __________________________________________________________________ 

манекенке __________________________________________________________________ 

фудбалери __________________________________________________________________ 

просветни радници ___________________________________________________________ 

навијачи ___________________________________________________________________ 



 

балетски играчи _____________________________________________________________ 

мушкарци који носе розе _____________________________________________________ 

девојке са пирсингом _________________________________________________________ 

људи без факултетска дипломе _________________________________________________ 

рођени „у кругу двојке“ _______________________________________________________ 

неудата жена у 40-им ________________________________________________________ 

припадници ЛГБТ заједнице __________________________________________________ 

     Од наведених друштвених група издвојте три и саставите новинску вест о догађају који би 

реално одговарао особинама и активностима те групе. Важно је да особине и активности које 

одаберете не буду обухваћене стереотипом. На пример: 

     Балетски играчи су показали одличну физичку спремност и снагу, пријавивши се за учешће на 

Спортским играма 2022. у Новом Саду. Такмичење ће започети перформансом повезивања 

уметности и спорта, чиме се слави култура тела и значај телесног вежбања.   

Дискусија и план активности:  

     На који начин ви можете помоћи у разбијању стереотипа о одређеним друштвеним групама?  

     Које активности можете преузети у оквиру рада школског сајта?  

     На који начин се можете обратити пратиоцима и пријатељима на друштвеним мрежама и 

указати на стереотипе, дискриминацију и њихове последице? 

     Изведите закључке из дискусије и направите план активности за удружену борбу против 

стереотипа и дискриминације у медијским порукама. 

 

 

 

 

Ова публикација објављена је уз финансијску помоћ Европске уније. За садржину ове публикације искључиво је 

одговорна Новосадска новинарска школа и та садржина нипошто не изражава званичне ставове Европске уније. 


